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La Coop
e I’educazione
del consumatore

/La cooperazione di.consumo in Italia &

f

un’antica e consolidaia organizzazione creata
dai consumatori per difendere il proprio potere

. {li acquisto e la propria salute. Oggi essa
rappresenta, non solo nel nostro Pacse, ma
nell’Eurapa e nel moncda, una realth cconomica
¢ sociale imponente nella guale sono organizzati
milieni ¢ milioni di consumatori. L'idea che sta
alla base della Cooperazione di consumo é la
creazione ¢ la gestione da parte di consumatori
associatl di aziende distributive che perseguono
obiettivi di carattere sociale e di interesse
collettivo quali; la lotta all'inflazione,
all'aumento dei prezzi, 1'eliminazione degli

rechi, una nuova politica dei consumi.

MNell ultimo-decermiiola Coop attenta alle

| evoluzioni del nostro paese, pur continuar
sviluppare la sua tradizionale e originaria ™,
azione di tutela economica, ha saputo X
aggiornare € adeguare i contenuti della sua
politica lunge nuove linee di iniziativa sociale ¢
culturale, come artivita per la diffusione e la

\valorizzazione dell’educazione al consumo e i

frieclare-dell’ cducarione alimentarg. —

La crisi economica e la mnsr:gucnfc contrazione
del potere di acquisto hanno infatti indotto
comportamenti di consumo pin attenti ed
cculati e i diversi atteggiamenti del consumatori
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hanno manifestato nuovi segnali di volonta di
soitrarsi ad un ruolo subordinato nei confronti
delle scelte produttive,

Purtroppo, mentre si & assistito e si assiste
all'evoluzione dell’atteggiamento dei
consumatori verso un desiderio di cambiamento
al modello dei consumi, non si nota un
evolversi altrettanto positivo delle proposie
produttive e nemmeno si intravede un
mutamento di rotta dei pubblici poteri,
Arraverso norme € azioni nuove, in direzione di
una seria politica dei consumatori.

L'impegno capillare ¢ massiccio della
Cooperaziong di consumatori rivolto —
particolarmente in questi ullimi anni — a
imiziative di educazione al consumo é siate
dettato dalla convinzione che tutta una serie di
informazioni dovessero uscire da ambienti
ristretti e specialistici per divenire conoscenze di
massa, Era cioé importante stimolare e
sviluppare un dibattito sempre pin vasto che
facesse chiarezza sui processi di manipolazione
delle liberid individuali nelle scelte dei consumi,
sul ruolo che ha € che deve avere una correita
informazione pubblicitaria, sulla gualita dei
prodotti, sulla innocuita delle sostanze
impiegale nella lavorazione, sui principi di una
correiia alimeniazione, sugli attentati alla salute



€ all’ambiente portati avanti da uno sviluppo
incontrallato di certi processi produottivi. Per
produrre un cambiamento, non basta infatti, un
disagio diffuso, ma occorre un salto di qualita
verso livelli pid alti di consapevolezza e
organizzazione.

5i sono cosl prodotii materiali di larghissima
diffusione avvalendosi della collaborazione di
esperti & studiosi (opuscoli, audiovisivi, filmari);
sl sono organizzate centinaia e centinaia di
assemblee nei luoghi di lavoro, nei punti di
vendita coopperativi, nei quartieri intorno a
questi temi; $i sono sviluppate campagne di
mobilitazione e sensibilizzazione, quale quella
per I'emanazione di un regolamento — fermo
da ben 18 anni — della legge che disciplina la
produzione igienico-sanitaria degli alimenti, che
riveste una importanza fondamentale per i
consumatari.

La Cooperazione di consumatori ha inoltre
rivolto un impegno particolare verso le scuole
clementari e medie per contribuire ad una
adeguata cultura nutrizionale dei ragazzi della
scuola dell'obbligo come consumatori di oggi ¢
di demani.

5i sono sviluppate iniziative numerose,
importanti & con uno sforzo notevole,
distribuendo gratuitamente il materiale

Sipotrebbe manqla Idggl dell'evoluzione

dei consumi ali |
“sémentar in ltalia;

prodotto, collaborando ad organizzare lezioni,
corsi per insegnanti ¢ genitori, proposte per
piani di lavpro.

Quest’attivita, seppure importante, segnava dei
limiti: un impegno che rischiava di andare al di
la clelle stesse possibilita della Coop ¢ quindi
ristretto ad aree limitate, un risultato che
seppur soddisfacente non era commisurato allo
sforzo prodotio, iniziative troppo dispersive che
mancavano di programmazione.

Si € posta cosi 'esigenza di superare questa
attivith con un programma che coinvolga il
mondo scolastico nel suo complesso, senza in
alcun modo sostituirsi al ruolo della scuola,
mettendo invece a sua disposizione esperienze,
strutture, mezzi ¢ uvomini perché 'educazione al
consumo divenga materia scolastica.

Le giornate dei giovani consumatori,
un’esperienza portata avanti da tempo e con
successo dalla Cooperazione di consumo
francese, sembra essere oggi la risposia pid
adeguata.

Le ‘“‘giornate

dei giovani

consumatori’’

Perché?

Le “Giornate dei giovani
eansumatori’’ sono manifestazioni
a carattere itineranie: si
svelgeranno infacti nelle varie cita
italiane, sona rivolte sopratutto
alle scuole dell'obbligo, studenti ed
insegnanti, ma anche ai penitori e
al ciftadini in generale.

Esse 51 propongono:

o di far rifleitere i Fanciulli, §

genitori, gli insegnanti inlorno ai
problemi inerenti i vari consumi,
cosi come si pongone ai giovani

o di attirare I"attenzione
sull importanie ruslo ceonomico
dei giovani nel mereaio

# di sottelineare I'assoluta
necessitd dell’informazione ¢
formazione del consumatore
sopratiuito dei giovani

@ di dimostrare come quesia
formazione pud essere realizeata in
maniera afiraenie, pariccipata e
inserita mella vita di twiti i giorni

o di intensificare e qualificare
P'attivita della Cooperazione di
consumateri verso i giovani.

Le giornate si CONFIgUanG Come
ung vera e propric proposia df
pedagogia del consun, all insegna
“dellinparare gigcando ™

L’esperienza infatti pud essere
utiizzata dagli insegnanti nel
proseguimento del lavoro
scolastico, olire a costituire una
base di discussione per un
pragramma i educazione al
Lonsumao.

Le manifestazioni, che si svolgono
in un ambiente con area di cirea
ES00 mg. complessivi, sona
articolaie parte in una mostra con
testi scritti e illusirafi, parte in una
serie di animarzioni, di discussioni,
giochi ¢ finzioni, films e
audiovisivi, studiati per permettere
una parteciparione attiva e divertita
dei giovani visitatori, nonche una
ulieriore riflessione sui temi trattari
ned varl pannelli

Il lavoro di prepararione ¢ lungo e
richietde un notevole impegno
organizzativo.

Con gli Enti Locali e con le scuole,
provveditore, presidi, direttori,
insegnanti vanno discusse e sjudiale
le singole manifestarioni, per

illustrarne le finalita, discutere i
contenuli, avere suggerimenti,
stabilire il periodo ¢ le modalitg di
partecipazione, per non
SOVIAPPOTE, M inserirsi
nell’attivitd scolastica,

Sulla base di questi contatti con le
amministrazioni locali, € con
I"auraritad scolastica & infawi
possibile avere la comprensione e la
convinzione dell’urilita delle
“giornate™, olire che auuare una
YEra ¢ propria programmazione
delle visite, assicurarsi una
mahilitazione capillare, un
rapporio permanente,




Il marchio

Fra virgoletle. Le virgolette
indicano I'apertura di un
discorsos fra la scuola ¢ le
cooperative di consumatori;
fra i giovani e un modo
diverso di consumare, pin
consapevale,

Mettere le virgolette & anche il
segno di questa -
consapevolezza, Significa
mettere in discussione il
linguaggio pubblicitario, il
luogo comune sulle merc,
cioé rendere Il prodotio, (uiti i
prodotti oggetto di una critica.
aVinow, wcarnes, wlanas,
wacguan, «aria pulitas

devono dimostrare di essere
vino, carne, lana, acqua, aria
pulita.

La campagna dei giovani
consumatori vuole mettere le
virgolette attorno a guello che
sembra ovvio, scontato, banale
al consumatore il
sprovveduto; per guardare
dentro alle cose, ai prodotri,

alle abitudini, ai hisogni, ai
mezzi per soddisfare i
bisogni.

Fare il consumatore non & un
mestiere, né una

professione, Ma, da un certo
punto di vista, oggi lo
diveria per forza in un
panorama economico ¢
ambientale dove la salue, il
tempo libero, la fiducia dei
consumatori, la natura stessa
dei bisogni vengono aggrediti
da ogni parte.

Diventare consumatore significa
allora difendersi dal
consumisma, chiedersi chi

sia il wconsumatoren: il
sopgerto di scelte proprie o
I'oggetto di scelte imposte

da altri? In un’epoca in cui

si pongono queste domande il
weonsumatores diventa un
soggeno tra virgolette.
Consumare non vuol dire
solo spendere danaro, ma

conoscere, informarsi, acquisire
nozioni sul mondo che i
circonda.

Le cooperative di consumatori
hanno cominciato ad affromare
questi problemi molto tempo
fa, prima ancora che
diventassero cosi acuti nella
forma di ogei. Nelle
cooperative di consumatori 1
lavorator, i cittadini hanno
imparato a diveniare
weonsumaloris. Ecco perché le
coop ogei hanno le carte in
regnla per aprire il discorso con
I giovani, per aprire le
virgolette sulla parola
AWCONSUIMO® ..

La mostra

La mastra é compaste dif 100
pannelli — J00 140 — nei
quali sono irartadl | seguénti
fermi:
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o la fisiolagia dellalimentazione
o Massimilazione del ciba

La tecnologia alimentare

# la conservazioné industriale

# la conservazione casalinga

® la tecnglogia alimentare al

.SE'r-\.'iz'Lg/drlia fame nel mondo
~




Storia dell’alimentazione

# |'alimentarione Oggi ¢ ieri

o 'aumento dei’ consumi alimentari
@& agricoltura, reddito e

alimentazione

@ le abitudini e 1 consumi

alimentari

0l fumo p -
o gl cff

I tessuti

@ caratteristiche merceologiche

# le etichere

I beni durevoli

e lc qualitd intpinseche

® il rapportodosto, durata,
efficienza
w» la propgnsione al ricambio e alla
sc:ﬁ!i.luj;ém: dei heni

Le bevande dcooliche
o gli effetti dall’alcool
o l'alcool come droga
® la prevenzions,

1 gincakinli
o “ideolmgia’ del giocatiolo

@ i contenixti didattic
& 1l valore economico e psicologice

La muoda nell’abbigliamento

i fanor psicologicl
» le t'a:mh

2 lavastoviglie ¢ ca
\(# a...ma usarla co
sta moltodi piu

Ambiente e risorse naturali
o ["acqus

o gl sprechi

@ ifiguinamento

o [esaurimento

Inquinare

Jf;ﬁlar.qua

La pubblicitd

@ le cifpe”
L] Iyﬁio:m
.J. tecniche

1 giocattoli
ome li scegli? |

Materie prime ed energia

® lotta agli sprechi

# l'ecsaurimento delle materie prime
» il petrolio e le alternative
encrgetiche




Le animazioni

Rappresentano fa parte viva delle
muanifestazione, quelle i ocul st
INStaura un rapporte @ due vie com

Il supermercato

f visitofor. OYVEro Saper
I giavani sono invitati a paeriecipare
ad wna serie of glochl, df finziom, fare la Spesa

di discussiond e o essere
praftagonisti del foro svolgimento,
sota la guida di animatori
apposilamente addesirati.

Gl argomenis riffeitong in gran
purte guelli della mosira,

Viene ricreato in dimensioni ridotte,
ma con la massima verosimighanza,
Pambiente del supermercaro
alimentare (scaffalature, banchi,
prodotti, carrelli, casse, ecc.).

Le singole classi vengono suddivise
in gruppi ¢ | bambini sono invitan a
fare la spesa sulla base di alcune liste
che sono state predisposte per |
diversi cicli della scuola dell'obblige.
Le liste fondamentalmente fanno
emergere indicazioni riferite:

a) alle abijudini alimentari;

b} alla capacitd ¢i scelta degli
alimenti farta sulla base di
CONgsCEnze;

c) alla capacita di percorrere il
supermercato alla ricerca ded
prodotti indicari;

d) alla abitudine alla lettura delle
indicazioni o specificazioni riporiale
sulle conferioni del prodotii.

Dopo aver compiuto la spesa, il
bambino giunge alla *'cassa’” dove

I"animatore compie wun'analisi
globale del comportamento durante
I"acquisto,

L'obiettivo & quello di valorizzare
appartunamente 'operazione
quaotidiana dell’approvvigionamenio
alimentare e, soprattutto, insegnare
ad aperare ghi acquisti in funzione di
una alimentazione sana e razionale
sia dal punto di vista degli apponi
sia dal punto di vista dei costi.
Apprendere le nozioni uiili a
formulare meni e diete per una
giusta ed efficace nutrizione.

M —

Cosa c’é dentro
la scatola?

(L'immagine
del prodotto)

L'animazione & articolata in

due momenti, [1 primo consiste,
in un semplicissimo test

chimico per ncongscere

la presenza del coloranti nelle
bevande. Le elementari operazioni
del caso sono svolie da un
animatore che, opporiunamente,
istruisce anche i ragazzi. 11 secondo
& uno studio sui singoli prodotti
disponibili all’interno dello stand,
condotte da un animatore con la
collaborazione ed il comvolgimento
— domande e rispostec — dei
ragazzi, imperniato su confronti,
letture di etichette, tests di
riconoscimento, un'auientica
radioprafia critica e ragionata

del prodotto, cosi come

questo si offre agli occhi

del consumatore.

L'obiettivo € quello di aiutare 1
giovanl consumatori a cogliere ¢ a
decifrare ['immagine sempre pii
complessa, antificiale ¢ spesso
ingannevole, che Pindusiria
produttrice € guella pubblicitaria
conferionano ¢ sottopongono

agli occhi degli ignari
CONSUMAlorl per promuovers
I"acquiste del prodaonti.

Favorire, attraverso
I'individuazione dei pit poculti
espedienti grafici e tipografici,
nancheé del numeras! accorgiment
linguistici e dei differenti modelli di
conlexione, la denuncla
dell’artivazione di determinati
meccanismi psicologici; solleciare,
contemporaneamenis, il
riconoscimenta del forte potere
persuasivo ¢ condizionante che
emanang Iimmagine esietica del
prodotta e, soprattuttoe, la sua
ctichetta.

]

Farsi un giocattolo
con poco ¢ facile

Prendendo spunto € concreto avwvio
da materiall semilavorati
appositamente predisposti | ragazzi,
con |'assistenza degli animaton ¢
I'utilizze di materiali € wtensili
disponibili nel piccolo laboratorio,
completans la costruzione di
giocatioli d'usp immediato. Ogni
prornata & dedicata alla produzione
di una specifico prodotto ¢ 1 risultati
song visibili all'incerna del
laboratorio e offertt alla curigsita dei
ragazzi.

Obicttive di questa animazione & di
suggerire "idea di un giocattolo
domestico, fatto con le proprie mani
€ senza nessun costo, che pud
competere in tutio e per tuito con il
giocattolo industriale costoso e
fragile.

Valorizzare nei ragazzi il senso della
manualiia e soitolineare all’insegna
del contenimento degli sprechi, il
concetto di urilizzo ortimale della
ricchezza,

1l gioco dell’oca

Tutta la meccanica di guesto classico
gioco risiede nel percorrere un
tracciato fatto di tante caselle
TNUMErate.

La progressione lungo 1l tracciato
numeratp avviene in hase ai numeri
totalizzad nel lancio, a turno fra i
contendenti, dei classici dadi.
L'obiettive & quello di incentivare
nei giovanissimi, una volta di pid, la
riflessione @ la conoscenza attorno al
vari aspelti cconomicd, culturali,
maorali e igienico-sanitari che
rischiano di condizionare, in bene o
in male, | comporiaments i
CONSUNO.

Stimolare 1 giovant consumarori di
oggi ad ogni forma di sapere ¢ di
curiositia che ¢onsenta di pervenire,
in prospettiva, alla formazione di
una leva di consumatori, giovani ed
adulti, sempre pin avvertiti e
consapevall, critici verso e praposte
lanciate, inopinatamente, dal
mercato ¢ dalla produzions, ma
alirettanio severi e rigorosi nel
misurare 1 prapri bisogni e
neli’svilizrare il reddito prodotto.



L’angolo
del disegno

Vengono proposti, all*aitenzione
dei visitanori, spunti, idee ed
argomenti collegati al tema
conduttore delle “*Giornate dei
Giovani Consumatori’*. Con |*aiuio
di un animatore, urilizzando i
maieriali e le documentazioni
disponibili {foeli, cartoni, matite,
pennelli, color, gessetti, ecc.), i
ragaza realizzano, imerpretandale
graficamente, le varie proposte,
producendo manifesii, strises di
fumenti, collages, ecc.

L'obiettivo & quello di incentivare
la tendenza creativa e riflessiva dej
ragazzi, promuavendone la
sponlaneila espressiva ¢ la pratica
introspettiva, facendo leva, in
particolars, sulla propensione
.infantile alla visualizzazione grafica
¢d alla comunicazione
idleogrammatica,

Pericoli in casa:
caccia all’errore

Sono ricostruiti, con la massima
verosimighanza, due angoli tipici
della casa che possong ospiiare
numerose situazioni di pericolo: la
cucina ed il bagno. La
ticostruzione di questi due ambienti
& pertanta disseminata di una serje
Ui autentici errori domestici, oggetti
fuori luogo, collocazioni improprie,
gravi distrazioni, che possono
COMPOLTAre Conseguenze
irmeparabili & danno delle persone.
Rizorrendo sia all’osservazione
diretta, sia allo studio di una
riproduzione grafica degli ambienti
allestiti, § ragazzi, per parte loro,
devono individuare e corrcggere
aleuni dei fatali errori.

Liobiettiva ¢ quello di sensibilizzare
preventivamente i ragazzi (ma non
s0lo essi), al risperto di elementari
norme precauzionali, anche
nell'ambite dello spario domesiico,
nella convivenza con
eletirodomestici €, soprattutta, nel
lora utilizzo, a volie troppo
disinvolto e sicuro.

Anatomia
della pubblicita

Con l'uso di un videg-1ape che
riporta, registrati, una serie di spots
pubblicitari celevisivi, si effertua un
minuziose lavore di smontaggio
delle strutture del discorso
pubblicitario, di decodifica dei vari
simboli e di interpretazione dei vari
contestl. Tale scomposizione del
messaggio pubblicitario sviluppa i
sunl intenti dimostrativi con 1l
ricorso ad un continuo confronto
dialettion con i ragazzi
Sono affidan alla discrezione
dell'animatore sia la durata che il
numero delle varie csercitazioni
dimastrative: da un minima di 10
minuti ad un massimo di 30, 11
tutta in relazione, sopratiutio, alla
ricettivith ed all'intercsse dei vari
Eruppi.

Gli zaini

del viaggiare

e del giocare
L’animazione consiste nell’allestire,
a secanda del casi, un progetto di

viaggio nel wicing, nel medio
vicing, oppure nel medio fnntano.

Si trarta, in particolare, di riempire
ung zaino o altro tipo di
contenitore da viaggio con tuite il
matcriale utile al caso.

Il materiale relativo & cigscun lipo di
viaggio, nel vicing, nel medio vicino
¢ nel medio loniano (carie
geografiche, mappe di aree
ternitoriali inieressanii, depliants
illustrativi, orari ferroviari e di
autobus, di apertura dei muse, dei
parchi, tracciati stradali ¢ di sentieri,
libri di storie, di arte, indicazioni e
curiositd «i ogni genere, tanffar
van, ecc.) ¢ disponibile su distinti
tavoli € reparti.

L'obiettivo ¢ quello di smentire i
significati che pill correntemente
vengono ricvacari dall"idea di viaggio
quali, per esempio, fuga dalla realia,
ricerca dell'esotico, ostentazione di
fortuna, celebraziane di rituali,
Imporre agli occhi dei ragazzi le gite
e i viaggi come stimolazione di
esperienze conoscitive, culiurali,
formative e divertenti.

Aflfinare le capacita dei ragazzi di
godere del “'bello quotidiano’,
disponibile nell'ambito del proprio
territorio, alla luce di particolare
nozione di **estetica del quotidiana'®,
inlesa come gusto di osservare e
godere le cose che sono alla portata di
cSpericnze (e viagel, in quesio caso)
per nulla clamorose né inaccessibili.

]

Interviste Tv

L'animazione consiste in una
intervista a gruppi di ragazzi
condotia da ul esperio, registrata
con telecamera fissa e (rasmessa su
moniters in circuite chivso.
Argomento: 1 giovgni ¢ 1 consumi,
Le idee, le riflessioni, i desideri, le
aspiraziont ed i comportamenti dei
giovani in materia di consumo,
raceolti dalla viva voce dei
partecipanti alle “*Giornate dei
Gigvan Consumatori'”,

L abiettive & quello della raccolta
di ulteriori testimonianze diretie per
promuovere uno studio serio e
concreto del fenomeno del
consumismo giovanile e delle sue
implicazioni educative.

il
e

i

La moda,
il vestirsi,
i tessuti

Tema ed animazione si articolano
in tre diversi momenti distinti tra di
lore € rivolti a tre distinee fasce di
eta:

I settore: &-% anni —
di far entrare | bambini
in contatto con il concetta di
vestitsi. Hanno a disposizione

carta colorata, colla, stofle, nastri
con i quali ‘*costruiscons’”

dei westiti,

11 settore: 8-11 anni — intervenio
pratice-teorico sul significato delle
etichetie contenute nei capi di
ahbigliamento. Analisi delle

diverse fibre vessili wilizzate in
commercio,

settore: 11-13 anni — "obiettive
€ quello di promucvere una
consapevolezza critica riguardo alle
motivazioni che inducono 1 giovani
a seguire in manieca conformista le
regole del sistema-moda.

cerca




I films

Dal reperiorio di films a 8-16

e 35 nun, disteibuite do diverse case
et entl, vengono seelfi una decimag
i tirali sui temi detle glormate.
filns sona profetari quasi in
COnHRNEZIONE,

Nella progrommazione possono
essere inserit anche audiovisivi a
immagine fissa {esempia;
digposifive COMeniae).

Conferenze
e dibattiti

Parallelomenie alla man{festazione
per i giovani, le conferenze e i
dibartiti vogliono cainvalgere |
genirorl, gii insegranti, sl siudios!
sui vemi pite importantl del
consiine, dell’informazione dei
consmator, deliéducazione al
consiine rella scuala.




Alle Giornate il Presidente ha fatto  Alle Glornate dei Giovani

pervenire il seguente messaggio di  Cowswrmarors che s inaugirans

saluro ogel o Modena desidero far
pizngere il mio safuto ed & mio
wigurie plt cordlale.
L “Tevigiertivea 7 fnguadro
apparfunamente od awiorevolmenie
nel processo di crescente

L] consapevolezza che I consumalore
specie xe appartenente alle glawani
penerazioni va acguisendo in ordine
@l sup neple decisive nelfa realic
eConmmicd.
I mita e le esasperaziont def
COnSRIsMo Sone ol (ramoniale
* ingieme alte WMusions oi
wn ‘abbondarza Nimitata e gratuita,
agli sprechi del passato dovranno
Sfar {uoge scelte coscienti ¢
- responsabili fanio da parte delfa

produzione che del consuina, in
L prospeeiva di isorse ed
energle da spendere con imelligenie
parsimonia e senza offesa agli
equilibel vitali dell"ombiente,

La presentazione
in Campidoglio

Samdro Pertini

La presentazipne ufficiale del
progetto delle *Giornate dei
giovani consumatori'’” — che ha
avuio il patrocinio del Ministera
della Pubblica Istruzione, del
Ministero della Sanith e dell' Istiouo
Nagionale della Nuirizione — si &
svollo & Roma il 7 novembre nella
sala della Prowomoteca del
Campidoglio,

La manifestazioane & siata aperta
dal Prof. Tullio De Maura
{ordinario di Filosofia del
Linguaggio all’Universith i Roma)
che ha spicgato 'importanza ¢ le
finalitd dell'iniziativa.

Erano presenti & sono intervenuti,
oltre &l numerosi membn del
Comitato Patrocinatore,
rappresentanti degli Enti Locali,
parlamentan, stampa e Rai Tv.
Nel pomeriggio una delegazione
della Coaperazione i consumatori
& stata ricevuia al Quirinale dal
Presidenie dells Repubhlica Sandro
Pertini che ha manifestato
apprezzamentoe ed interesse per
I"iniziativa.




Il nostro
Comitato

A garanzia dei contenuti e delle
finalitd delle Giornate dei Giovani
Consumatori € stale costituito un
apposito Comitato al quale hanno
adento psicologi, pediair,
giornalisti, sindacalisti, giurisi,
psichiatri, uomini della culiura e
della spettacala.

Non @ siata nosira intenzione
costituire un comitaig “'dgnore’”.
Le personalita che vi hanno adenio
hannoe accettato di dare
suggerimenti, collaborare per la
migliore riuscita sia della prima
iniziativa che i quelle Tuture e in
molti casi di partecipare alle
Cilornale come animatori, o di
tenere conferenze e tavole rotonde,

Adalberta Alberti
Tullio: Ay mone
Glanfraneo Amendola
Ennio Amodio

Luigi Anderlini

Maria Vintoria Antonaroli
Enew Arbore

Achille Bonite Oliva
Giovanni Bagel Bozzo
Ernesto Baldueci
Anna Bariolini
Giovannh Bechelloni
Raberto Bencivenga
Roberio Benigni
Marcello Bernardi
Giovannl Maria Bertin
Pino Bianco

Luigi Cancrini

Ivano Cipriani

Tito Cortese

Tullic De Mauro
Oreste el Buano
Paolo Fabhri

Emiliv Fede

Enzo Ferrari

Franco Ferraroni
Flaminio Fidanza
Marine Finzi
Severino Gazellon
Darie Ghelfi
Benedetio Ghiglia
Ferruceio Giacanelli

Elena Ghunini Belwii
Ernesto Gorrieri
Maura Laeng

Tina Lagostena Bassi
Luisa La Malf'a
Linseppe Lagani
Paolo Leon

Carlo Lizzani

Alice Luzrallo Fegix
Drucia Maraini
Ettore Masina

Silvia Merlini
Glampaolo Meweci
Mario Mis
Giorgiv Morpurgo
Giiorgio Nebhbia

Arturo Caro Quiniavalle
Stefano Rodotd

Tulliv Seppilli

Luigi Spavenia

Leo Selari

Criovanni Siatera

Andren Strata

Giorgio Tecce

Vittorio Telmon

Brono Trezza

Mario Upazzi

Aldo Visalberghi

Cesare Zavattini

Luciano Lama

Pierre Carniti

Ciinrgio Benvennio
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